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Utilizar la marca para identifi car un producto o 
servicio.
Impedir que terceros utilicen y comercialicen la 
misma marca o una similar para el mismo tipo de 
producto o servicio.
Autorizar la utilización de la marca por parte de 
terceros (franquicias o licencias).

Debe ser distintivo, para que los consumidores puedan 
identifi car el producto o  servicio, y diferenciarlo de la 
competencia.
No deben ser descriptivas. Las palabras (sustantivos 
y/o adjetivos) que describen el producto o servicio que 
se ofrece, en la mayoría de los casos no constituyen 
marcas válidas.
No debe inducir a error, esto es, no debe generar 
confusión en el consumidor respecto a la calidad del 
producto o servicio o su procedencia.
No debe atentar contra el orden público o la moral.

VIGENCIA DE LA PROTECCIÓN
10 años, renovable indefi nidamente por 
periodos iguales, previo pago de la tasa 
correspondiente.

Requisitos para 
acceder a la 

protección de 
marcas.
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